
アイティメディア株式会社 

事業説明 
平成 29 年 6 月 16 日 

 

証券コード：2148 東証マザーズ 

Copyright © 2017 ITmedia Inc. 

テクノロジーとメディアで未来へ 
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メディアの革新を通じて情報革命を実現し、 
社会に貢献する 

テクノロジーメディアNo.1へ 

情報革命で人々を幸せに 

Believe in Technology 
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メディアの主役はインターネットに 

※ 株式会社電通「2016年 日本の広告費」（2017年2月） 
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今後のインターネット広告市場拡大は必然 
接続端末のさらなる拡大 

ネットに接続するデバイスの進化と増加 
スマートフォン登場以降もビッグバンは続く 

技術的革新 
コンピュータネットワークならではの 

データとテクノロジーを活用した広告革新 

× 

リードジェン 
アドテクノロジー 
   and more.. 

利用可能な 
データの増加 

利用技術の革新 
× 

※総務省「平成28年版 情報通信白書」（2016年7月） 

http://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/whitepaper/ja/h28/html/nc121100.html 

✔ ✔ 



中期成長戦略 



雑誌の時代 ネットメディアの時代 当社 
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当社の強み 
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ねとらぼで 

ナショナル 
クライアント 
テレビ広告費 

IT 

リードジェンで 

医療 
バイオ 

製造業 

建設 

不動産 

自動車 

金融 

鉄鋼 

素材 

食品 

サービス 

エネルギー 

教育 

大テーマ「顧客を広げる」 
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リードジェン 



リードジェン成功事例 

ターゲットを 
絞ったリード 
5,000件獲得 

「標的型攻撃」 
テーマで高品質 
リード10件獲得 

顧客リストを 
当社と共有 

カスタマー 
サクセス 

全件テレマ実施 

商談化 
7件 

情報収集活動が 
活発な顧客を発見 
集中アプローチ 

成約 
10件 

成約 
1件 

成約 
20件 

A社 

B社 

C社 

ソフトメーカー／LeadGen.Segment 

セキュリティベンダー／LeadGen.Qualify 

外資系メーカー／ABM（Account Based Marketing） 

２億円 
（顧客売上） 

２億円 
（顧客売上） 

３億円 
（顧客売上） 
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リードジェンの中長期拡大戦略 

 ITに留まらない 全産業への拡大 

 
 メディアをネットワークするプラットフォーム化 

 



先進的なITからスタート 
東京中心 

製造業に拡大 
地方開拓推進 

B2B産業全体に拡大 
全国をカバー 
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ITに留まらない 全産業への拡大 

医療・ 
バイオ 

製造業 

建設 

不動産 

自動車 

金融 

鉄鋼 

素材 

食品 

サービス 

エネルギー 

教育 

IT 

製造業 

IT 
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産業分野拡大の取り組み 

東海地方の製造業顧客開拓 
（６月２日プレスリリース） 

近畿地方でも 
テストマーケティングを推進 

製造業向けのメディアを開設 
会員数6万人 

製造業 

IT分野の次 製造業への拡大 地方開拓営業本格化 

㈱ジェイアール東海エージェンシー 



単独メディア 
1メディア1システム 

複数メディアを横断 
システム統合 

B2B産業全体に拡大 
外部メディアへの基盤提供 
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メディアをネットワークするプラットフォーム化 

A社メディア 

B社メディア 

C社メディア 

D社メディア

E社メディア

F社メディア
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プラットフォーム化に向けた取り組み 

将来のネットワーク化を見据え、 
周辺領域の有力企業との協業を推進 
  

●㈱ランドスケイプ 
 企業データベース連携 
（５月30日プレスリリース） 
  

●ターゲットメディア㈱ 
 マーケティング分野の顧客開拓 
（６月１日プレスリリース） 
  

●㈱ネクスウェイ 
 ダイレクトメール連携 

複数並行していたシステムを 
ひとつに統合 

2017年度中に新システム稼働 エコシステム 

and more.. 
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メディア環境の劇的変化 

パソコン＆テレビ 
  

マスマーケティング ≒ テレビ 
広告を見せることで完結 

スマート＆ソーシャル 
  

テレビではリーチできない若者層へ 
話題を作り出すマーケティング 



P 23 

テレビを見ない若者 

60 

70 

80 

90 

100 

1995年 2000年 2005年 2010年 2015年 

・「平日に１日の中で15分以上テレビを見る人」の割合推移（テレビの行為者率） 
（NHK放送文化研究所「2015年 国民生活時間調査報告書」データより当社作成） 
 

（％） 

テレビを見ない 
若年層の増加 

 
テレビ代替 
メディアの 

可能性 

70歳以上 
60代 
50代 

  
40代 
  

10代 
30代 
  

20代 
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ねとらぼ記事の影響力 

※ Yahoo! リアルタイム検索 
「ハンドスピナー」のツイートトレンド 

「ハンドスピナー」 

トレンド化の後、テレビの情報番組等
にも「ハンドスピナー」が登場 
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顧客がねとらぼに求めるもの 

ネットで話題に 
なりたい！ 

信頼の置ける 
メディアと 
付き合いたい！ 

テレビと同じくらい 
たくさんの人に 
リーチしたい！ 

テレビだけでは 
若者にリーチ 
しきれない！ 

'11 '12 '13 '14 '15 '16 

・売上高の推移 



ねとらぼネイティブアドPRの魅力 
企業発信の「ネタ」を ねとらぼ から拡散 

NTT東日本 日産自動車 
P 26 
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ねとらぼネイティブアドPRの魅力 
身近な消費財を ねとらぼ ならではの「ネタ」化 

日本ケロッグ 日本コカ・コーラ 
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ねとらぼネイティブアドPRの魅力 

(C)光プロダクション/潮出版社 (C)福本伸行/ハイストーン 

ねとらぼユーザーが特に好むコンテンツの利用を訴求 

イーブックイニシアティブジャパン 
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ねとらぼのトラフィック 

・ねとらぼ開設以来の月間PVの推移 

2011年4月～                   ～2017年5月 

2017年4月 
1億PV突破！ 
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2011年4月～                   ～2017年5月 

1億PV 

さらなる拡大へ 

1億PVは通過点 
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サブブランド展開による拡大 

ネットユーザーに人気の分野を
連続的にサブブランド化 

2015年10月 
エンタメ 
芸能 
アニメ etc. 

2016年4月 
ペット 
動物 

2017年4月 
知識情報 
うんちく 



ねとらぼ ＝ 非キュレーションメディア 

ネットメディア 

キュレーションメディア 

ユーザー投稿型 

編集型 

旧来 
メディア 一次 

メディア 

 
 

専門特化型 

汎用型 

SEO目的での 
コンテンツ乱造 

アグリゲー
ション型 
（転載） 

当社 
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報道倫理が問われる時代 

 当社では、2006年より下記のような報道倫理綱領を定め、 
 社会的な責任を重視したメディア運営に努めています。 

１．報道の自由 
２．人権と名誉の尊重 
３．法の尊重 

※ 全文は下記より確認可能です。 
http://corp.itmedia.co.jp/media/policy/ 

情報技術の進展は、個人、社会、公共に及ぼす影響が非常に大きい。特に、日々、IT関連情報の報道活動を
行っている当社の社会的責任は重大であり、高い倫理水準を保つことが求められている。そもそも、言論・報
道・出版活動とは、人々の知る権利に応えることによって、平和で豊かな社会を実現することを使命とする。
報道の自由は、その使命のために、人々からわれわれに委ねられたものである。この自由は、あらゆる権力、
あらゆる圧力から独立した自主的・自立的なものでなければならない。われわれは、その自覚に基づき、以下
の指標をかかげ、その実践に努めるものとする。 

アイティメディア 報道倫理綱領 序文 

  

４．社会・風俗 
５．報道姿勢 
６．報道表現と公開性、迅速な訂正 

 上記の理念に基づき、広告表現についてのガイドライン、新メディア「ねとらぼ」の運営方針 
 を定めた「ねとらぼ憲章」などを随時追加することで、継続的な改善を図っています。 P 33 

http://corp.itmedia.co.jp/media/policy/


アイティメディアのラインアップ 
リードジェン メディア広告 その他 非連続 
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