
テクノロジーとメディアで未来へ

アイティメディア株式会社

事業説明



２０１９

東京証券取引所市場第一部

２００７

東京証券取引所マザーズに上場

１９９９

会社設立

記念すべき２０１９年

Ｐ 2

市場変更

２０周年
＆

過去最高業績
＆



次の20年へ



テクノロジートレンド 2020

P 4出典：ガートナー
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生き残りのため
持続的成長のため

変化への対応こそ重要

生き残り進化を続けるために



アイティメディアの「変化への対応」の歴史
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テクノロジーの時代到来

大きな社会の変化 対応した当社の「メディアの革新」

リードジェン

創業～メディア広告

ねとらぼ

バーチャルイベント

インターネットの爆発的普及

マーケティングのデジタル化

スマート＆ソーシャル

コロナ後 オンラインシフト加速



インターネットと共に生まれる

このような時代にソフトバンクから当社は生まれた

１９９６年 ２００１年１９９５年

１９９９年
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ビジネスモデルの確立
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インターネットの普及と共に今日の成長の両輪が確立



「マーケティングのデジタル化」 に対応

米国ＴｅｃｈＴａｒｇｅｔ Ｉｎｃ.と提携

２００５年 リードジェン事業を開始

マーケティングは、
データドリブン、テクノロジードリブンへ

シェアNo.1、No.2の事業が合流

２０１５年 キーマンズネットを譲受
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リードジェン とは

会員登録制の
法人向けＩＴ製品情報
サイト（専門メディア）
を読者向けに提供

１
誰がいつ
どのような製品を
検討しているのか
行動履歴をもとに把握

２
顧客から依頼を受け、
コンテンツの力で
特定製品の
見込み顧客をあぶりだす

３

見込み顧客の発見ＩＴ製品バイヤーが集合
ＩＴ製品選択のための
ベストプレイスとしての
メディアを運営
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リードジェン基盤システムの統合が完了
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Before
メディアと密結合

After
プラットフォーム化

譲受事業の に続き、③システム統合 が完了
①アカウント統合
②商品（提供価値）統合

LeadGen. Business Platform
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「スマート＆ソーシャル」 に対応

テレビ・新聞の時代

インターネットの登場
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スマート
＆

ソーシャル

■ メディア総接触時間の構成比時系列推移（１日あたり・週平均） ：東京地区

※博報堂ＤＹメディアパートナーズ 「メディア定点調査2020」時系列分析 2020.6

20.2％

34.9％

51.6％



ねとらぼ とは

「内容」も「使い心地」も、スマホに最適化されたメディア
話題性の高い記事を配信 → SNSを通じて爆発的に拡散

スマート&ソーシャルに最適化

サブブランドによって領域・コンテンツを次々拡充
将来的には総合ニュースサイトへと育成

テーマ特化型サブブランド展開

これから、ネット広告がテレビ広告の需要を取り込む
タイアップ広告でナショナルクライアントを獲得

タイアップ広告で幅広い顧客層と取引拡大
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ねとらぼのPV成長
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11/4月開設

3.5億PV 20/5月

ねとらぼ

サブブランド計

サブブランドの継続的拡充により
国内有数の巨大メディアに成長



目の前の大きな変化 新型コロナウイルス後の社会
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Before コロナ With コロナ After コロナ

旧来型のアナログな
マーケティング

アナログ手法が停止
全面的なデジタル化

オンラインシフト加速
デジタル手法が一般化

＆



オンライン専業メディアの社会的使命
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・新型コロナウイルス影響下、企業のマーケティング活動が制限
⇒ オンラインソリューションを積極的に提案

バーチャルイベント：展示会やセミナーなどのイベントをネット上で開催

事例：ITmedia Virtual EXPO

IT・製造・建設・物流／流通業界向け
のバーチャル展示会

・2009年より米国ON24社と提携し、バーチャルイベントソリューションを提供開始



バーチャルイベント とは
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【特集】新産業「オンラインイベント」の先行者、“時代の要請”乗る企業は＜株探トップ特集＞
https://kabutan.jp/news/marketnews/?b=n202005110980
展示会はバーチャル時代（紙面1面記事）
https://kabushiki.jp/news/379318
「バーチャル展示会」関連、シャノンやＴＯＷ急騰、株式新聞が取り上げ
https://finance.yahoo.co.jp/news/detail/20200527-00312410-mosf-stocks
オンラインイベント関連の強調続く、相次ぐ展示会中止で存在感
https://minkabu.jp/news/2675995
ＩＴメディア急騰で４年４カ月ぶり高値、イベントのオンラインソリューションで頭角
https://minkabu.jp/news/2677196
ITM---急伸、企業活動のオンライン化追い風とし評価引き上げの動きも
https://web.fisco.jp/platform/market-news/0009350020200604043



アイティメディアの「変化への対応」
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FY05 FY06 FY07 FY08 FY09 FY10 FY11 FY12 FY13 FY14 FY15 FY16 FY17 FY18 FY19

05年度
リードジェン
開始

変化への対応が成長に結実
07年度
産業テクノロジー
領域へ進出 11年度

ねとらぼ開始

15年度
キーマンズネット買収
リードジェン拡大

IT領域
（リードジェン除く）

リードジェン

産業テクノロジー
領域

ねとらぼ

当社売上構成のイメージ

バーチャルイベント

08年度
リーマンショック

09年度
バーチャルイベント
開始



世の中の変化に対応したビジネスモデルの展開
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法人営業
のオンライン化

メディア
のオンライン化

イベント
のオンライン化

Online Centric



多様性が変化への対応力を生む
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カオスは胎盤である



常に「変化への対応」を継続

メディアの革新を通じて情報革命を実現し、
社会に貢献する

新たな変化への対応


