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オンライン専業メディア企業ならではのフルレンジサービス
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顧客からの受託＋自社主催の両輪で拡大
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興行イベント, 

12,271 

フェスティバル, 

6,329 

スポーツイベント, 

3,719 

文化イベント, 

3,478 

会議イベント, 

3,991 

見本市・展示会, 

2,190 

販促イベント, 

1,631 

博覧会, 14 
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アイティメディア株式会社

1999年 設立
2007年 マザーズ上場
2019年 東証一部

テクノロジー専門のオンライン専業メディア
対読者 最高の情報源／製品選択の場
対顧客 最高のマーケティングパートナー
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テクノロジーの進化とともに
メディアのあり方を革新

テクノロジーによる
明るい未来を実現

ソフトバンクグループ企業
情報革命の理念を共有
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ネットならではの新しいメディアの仕組み、
マーケティングソリューションを開発・提供

社会の発展に資する、専門性・信頼性の高い
一次コンテンツを自ら生産するメディア
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• インターネットが爆発的に
普及

• スマートデバイス、
ソーシャルメディアの普及
によってさらに加速

• テクノロジーの加速度的
発展が継続

• クラウド、AI、IoTなど、
社会・産業がテクノロジー
により革新される時代

• テクノロジーとデータを活用
するデジタルマーケティング
が普及。裾野拡大

• メディアもその一部として
機能。保有するデータの
質・量が大きな違いに

デジタルマーケ× テクノロジーインターネット ×

当社が依拠する３つの市場とその将来性
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デジタルマーケ× テクノロジーインターネット ×

当社が依拠する３つの市場とその将来性

出典： 矢野経済研究所, 2018/8

インターネット広告
国内市場規模推移と予測

テレビ、インターネットそれぞれの
一日の利用時間推移と予測（分）

出典： Zenith: Media Consumption Forecasts 2018 出典： IDC Japan, 2018/9
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デジタルマーケ× テクノロジーインターネット ×

当社のポジションと規模感

テクノロジー専門メディアとして

国内最大級

100人規模の直販営業部隊

＋1,000社超の顧客基盤

収益源の多様化に成功
デジタルならではのソリューション

リードジェンでNo. 1

100人規模の専門編集部隊

＋1,000人超の外部パートナー

[主要顧客]
日本マイクロソフト(株)、
日本アイ・ビー・エム(株)、デル(株)、
日本ヒューレット・パッカード(株)、
ヴイエムウェア(株)、富士通(株)、
日本電気(株)、 KDDI(株) など

ネット専業のメディア企業として
信頼性の高い一次コンテンツを
自ら生産

30メディア
月間4億PV

4,000万UB

100万会員
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良好な市場で、独自の立ち位置を確立

• 高い情報ニーズに応える
• 最新トレンドをいち早くコンテンツ
化、多くの読者に伝える

• メディア規模を拡大し、広告収益を
増大

• デジタルマーケの進化を捉える
• 情報の専門性を磨き、高品質コン
テンツによって、ITリテラシーの
高いユーザーが集う場を形成
→高品質なリード生成が可能に

先端情報メディアとして

アドテク活用
×

メディア規模の拡大

専門情報メディアとして

デジタルマーケ
×

エンゲージメント
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会員登録
データ

行動履歴
データ

リードジェン事業メディア広告事業
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https://techtarget.itmedia.co.jp/tt/news/2107/16/news01.html
https://techtarget.itmedia.co.jp/tt/news/2107/16/news01.html
https://kn.itmedia.co.jp/kn/articles/2109/10/news086.html
https://kn.itmedia.co.jp/kn/articles/2109/10/news086.html
https://marketing.itmedia.co.jp/mm/articles/2109/01/news056.html
https://marketing.itmedia.co.jp/mm/articles/2109/01/news056.html
https://techfactory.itmedia.co.jp/tf/articles/2106/16/news043.html
https://techfactory.itmedia.co.jp/tf/articles/2106/16/news043.html
https://techtarget.itmedia.co.jp/tt/news/2107/26/news02.html
https://techtarget.itmedia.co.jp/tt/news/2107/26/news02.html
https://techtarget.itmedia.co.jp/tt/news/2107/26/news02.html


■■■■■



■■■■■

◆ビジネスモデル ◆メディアのラインアップ
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https://atmarkit.itmedia.co.jp/ait/articles/2107/27/news006.html
https://atmarkit.itmedia.co.jp/ait/articles/2107/27/news006.html
https://atmarkit.itmedia.co.jp/ait/articles/2107/27/news006.html
https://www.itmedia.co.jp/enterprise/articles/2107/31/news005.html
https://www.itmedia.co.jp/enterprise/articles/2107/31/news005.html
https://www.itmedia.co.jp/enterprise/articles/2107/31/news005.html
https://built.itmedia.co.jp/bt/articles/2106/25/news009.html
https://built.itmedia.co.jp/bt/articles/2106/25/news009.html
https://built.itmedia.co.jp/bt/articles/2106/25/news009.html
https://nlab.itmedia.co.jp/nl/articles/2108/13/news002.html
https://nlab.itmedia.co.jp/nl/articles/2108/13/news002.html
https://nlab.itmedia.co.jp/nl/articles/2108/13/news002.html
https://www.itmedia.co.jp/business/articles/2107/20/news074.html
https://www.itmedia.co.jp/business/articles/2107/20/news074.html
https://www.itmedia.co.jp/fav/articles/2108/03/news126.html
https://www.itmedia.co.jp/fav/articles/2108/03/news126.html
https://nlab.itmedia.co.jp/nl/articles/2107/02/news112.html
https://nlab.itmedia.co.jp/nl/articles/2107/02/news112.html
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